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4 0 MOMENTO

Angola tem talento criativo a mais
e mercado criativo a menos.

Ha moda, design, musica, arte e gastronomia. Falta a infra-estrutura que transforma criacao em negécio.
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Criadores sem canal Marcas sem contexto

Produzem e publicam nas redes, mas Procuram ligacao verdadeira a cultura

falta-lhes o lugar fisico onde encontrar urbana. Os formatos disponiveis oferecem

compradores, marcas e financiadores. sobretudo visibilidade — raramente
pertenca.
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Capital sem pipeline

Ha apetite para investir em cultura. Falta o
lugar onde os projectos se apresentam, se
avaliam e ganham forma.

O BATUQUE foi desenhado para responder aos trés no mesmo dia e no mesmo recinto.



€ O QUEE

Quatro coisas que normalmente
acontecem em separado.

O BATUQUE Festival nasce como evolucao estratégica da Feira do Batuque Urbano de Luanda.

Festival de musica e cultura urbana
Um palco principal, com musica ao vivo e DJs até as 21h00.

Mercado criativo
36 stands no recinto, dos quais 20 de mercado curado, com venda directa ao publico.

Espaco de pensamento e debate
Painéis sobre financiamento cultural, empreendedorismo e inovacao, no edificio central.

Plataforma de networking e negdcios
Encontros B2B e um momento de fecho desenhado para gerar contactos.

Diferencia-se por integrar, num Unico contexto: experiéncia cultural + oportunidade econdémica.



€ visio

Posicionar Luanda como hub emergente das
economias criativas em Angola e em Africa.

Uma plataforma que conecta cultura urbana, identidade africana, inovacao e financiamento — promovendo
impacto econdmico, social e cultural sustentavel.



€ ESTRUTURA

Os quatro pilares estruturantes

Cada pilar € uma porta de entrada diferente para um parceiro.

01

03

MUSIC & CULTURE 02

Palco Batuque: musica ambiente a partir das 14h, ao vivo e DJs das
1%9h as 21h00.

Afirmar identidade cultural com linguagem contempordnea e
exportdvel.

CREATIVE ECONOMY HUB 04

Painéis, financiamento cultural, empreendedorismo, inovacao e
encontros B2B no edificio central.

Core estratégico: ligar criadores a financiadores.

CREATIVE MARKET

20 stands curados de moda urbana, arte visual, design, editorial e
vinil, mais 8 de gastronomia e 8 de activacao de marcas.

Gerar rendimento directo para criadores e marcas.

CONTENT & STORYTELLING

Documentario, cinema, entrevistas, registo audiovisual e contetidos
digitais.

Amplificar o impacto para além do evento fisico.



€ PILAR 01

Palco Batuque. Um dia inteiro de som.

Toda a programacao musical converge num Unico palco: a atencao do recinto inteiro reine-se num s6 ponto.

14h00 - 19h00 19h00 - 21h00

MUSICA AMBIENTE AO VIVO E DJ SETS
Acompanha o mercado, a gastronomia e as activacoes de marca. Sound Programacao principal no Palco Batuque: world music, afro-didspora, bass
system e sessoes de DJ em volume de convivio. culture e fusdes contemporaneas.

¢ Curadoria

World music, afro-didspora, bass culture, sound system e fusdes contemporaneas.

¢ Ligaco curatorial Alinhada com as plataformas Luanda Bass Culture e Out of Africa — o festival herda credibilidade ja construida.

¢ Encerramento As 19h00, o palco assume o recinto e conduz o festival até ao encerramento, as 21h00.



€ PILAR 02

36 stands. 20 curados. 8 para marcas.

Um mercado curado, ndo uma feira aberta. Abre as 14h00 e cada categoria tem numero fechado de lugares.

8 8 8 o 2 2 1

Moda urbana Gastronomia Activacao de marcas Arte visual Design Editorial Vinil / musica
¢ Dois passeios paralelos Dez stands de cada lado, frente a frente, ao longo do eixo central do recinto — o publico passa obrigatoriamente por
todos.

L 4
uatro zonas de bar . N
Q Distribuidas para regular o fluxo e prolongar a permanéncia em cada troco do percurso.

* o .~
ito posicoes para marcas . ~ . . .~ . - . .
posi¢ P A activacdo de marcas tem apenas oito lugares no recinto — ndo sao expositores, sdo parceiros do festival.



4 IMPLANTACAO

O recinto ja esta desenhado

Palacio de Ferro, Luanda — um dos edificios mais emblematicos da cidade, atribuido a escola de Gustave Eiffel.
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BATUQUE FESTIVAL 2026 - 13 NOV - PALACIO DE FERRO, LUANDA

Palco Batuque

Toda a musica num sé ponto, no eixo norte do
recinto.

Passeio externo e passeio interno, 10 stands cada,
mais gastronomia.

Creative Economy Hub

Edificio central — o coracdo institucional do
festival.

‘ Creative Market

Activacao de marcas

Oito posicoes dedicadas a parceiros no percurso
principal.

A sua posicao é escolhida consigo, a medida do
que quer alcancar.



@ PILAR 03 - CORE ESTRATEGICO

Creative Economy Hub

No edificio central do Palacio de Ferro. Sala fechada, lotacao limitada e acesso exclusivamente por pré-inscricao.

10h00 - 12h45 75-100

PROGRAMACAO DO HUB PARTICIPANTES
Trés painéis pela manha: financiamento cultural, empreendedorismo Lotacao limitada por opcao. Sala pequena,
e inovacao. Coffee & networking as 11h45. Encerra as 12h45. conversa de qualidade — e uma lista de

participantes que entregamos aos Nossos
parceiros.

Um espaco protegido: sala fechada, acesso controlado e conversa sem ruido — enquanto o recinto exterior ganha vida a partir das 14h00.



€ PILAR 04

O festival dura um dia.
O conteudo dura o ano inteiro.

Todo o evento é filmado, fotografado e editado para circular muito depois de 13 de Novembro.

¢ Documentario ¢ Entrevistas e perfis
Registo do festival e dos criadores, com formato pensado para circulacdo em Pecas curtas com artistas, expositores e parceiros — contelido de marca com
festivais e plataformas. valor editorial.

¢ Registo audiovisual ¢ Conteudos digitais
Aftermovie, cobertura do palco e do Hub, e um banco de imagem a disposicao Séries para redes sociais, distribuidas ao longo de 2026 e 2027.

dos parceiros.

Para um patrocinador, isto significa que o investimento nao termina quando o recinto fecha: continua a produzir presenca durante meses.



4 PROGRAMA

Um dia, das 10h00 as 21h00

O recinto esta desenhado para que ninguém saia sem ter passado por todas as zonas.

10h00 10h15 11h00 11h45 12h00 12h45 14h00 19h00 20h30 21h00
Abertura Painel 1 Painel 2 Coffee Painel 3 Fim do Hub Recinto abre Ao vivo DJ fecho Encerramento

Onze horas de permanéncia desenhada: a marca presente acompanha o publico ao longo de todo o dia, e ndao num unico instante.



€ ALCANCE

Lotacao controlada, publico qualificado

Um publico que atravessa geracoes. O BATUQUE compete em densidade e qualidade de audiéncia, ndao em massa — 1.500 é a lotacdo do
recinto, ndo uma meta de bilheteira.

1.500 36

lotacdo do recinto stands no recinto

Perfil do publico

*

*

Juventude urbana, jovens adultos e familias de Luanda.
Comunidade criativa: moda, design, musica, arte e audiovisual.
Expatriados residentes e comunidade internacional em Luanda.
Empreendedores culturais, instituicoes e potenciais financiadores.

Festival family friendly: criancas bem-vindas, acompanhadas por adultos.

80-120 mil 75-100

impressoes digitais

participantes no Hub

Acesso ao Hub

Os 75 a 100 lugares do Creative Economy Hub sdo
atribuidos por pré-inscricdo. Os parceiros recebem
lugares reservados e a lista de participantes — é o
activo mais valioso do dia.



€ IMPACTO

Trés niveis de retorno

O que um parceiro pode reportar internamente depois do festival.

ECONOMICO

Dinamizacao da economia criativa

Geracao de negocio directo para 36
marcas

Activacao de marca em contexto real

Criacao de oportunidades de
financiamento

Apoio a empreendedores culturais

SOCIAL

Inclusao juvenil

Capacitacao criativa

Acesso a cultura

Criacao de redes colaborativas

Ligacao entre geracoes de criadores

CULTURAL

° Valorizacdo da identidade afro-urbana

y Modernizacao da linguagem cultural
angolana

° Circulacao e exportacao cultural
° Registo documental do momento criativo

° Ligacao a circuitos internacionais



4 PROPOSTA DE VALOR

Porqué estar no BATUQUE

®  Associacio a cultura contemporanea ® Acesso a juventude e as comunidades criativas
A uma plataforma com posicao propria no debate cultural angolano, e ndo apenas a O publico que as marcas dizem querer, encontrado no seu préprio contexto.
um cartaz.
®  Acesso a quem decide ®  Activacio de marca em contexto real
Lugares reservados no Hub, junto a 75-100 participantes pré-inscritos. Espaco fisico, experiéncia e contacto directo com o publico, muito além da presenca
grafica.
¢ Producao de contetido relevante ®  Impacto social e econémico mensuravel

Material audiovisual reutilizavel durante todo o ano seguinte. Relatorio de impacto entregue ao parceiro apés o evento.



4 MODELO

Cinco formatos de parceria

O modelo privilegia parcerias estratégicas plurianuais, e nao patrocinios pontuais.

PARCEIRO FUNDADOR

PARCEIRO INSTITUCIONAL

PARCEIRO DE ACTIVAGCAO

PARCEIRO TECNICO

PARCEIRO DE CONTEUDO

Envolvimento plurianual - associacdo directa a plataforma - integracao estratégica - visibilidade transversal em todos os
pilares.

Apoio a componente cultural e social - participacdo no Creative Economy Hub - associacdo a impacto e desenvolvimento.

Presenca fisica no recinto - experiéncias de marca - activacoes criativas nas oito posicoes dedicadas.

Apoio em servicos — som, media, impressao, tecnologia - integracao operacional - visibilidade associada.

Co-producao de conteldos - distribuicdo - amplificacdo mediatica dentro e fora de Angola.

Valores e contrapartidas detalhadas em documento prdprio, ajustado a cada parceiro.



€ ACTIVACAO

Como a sua marca vive no recinto

Exemplos concretos de presenca, para além do logotipo.

4 L 4 L 4

Espaco proprio Naming de uma zona Painel no Hub

Uma das oito posicoes de activacdo de marca, Associacao a uma zona de bar, ao lounge ou a um A marca participa no debate com voz prépria, e
com desenho a medida no percurso principal. troco do percurso durante todo o dia. Nao apenas com 0 nome no programa.

* 4

Prémio ou bolsa a um criador Série de contetudo co-produzida

Financiar um criador do mercado, com anuncio Pecas audiovisuais com a assinatura da marca,

publico e acompanhamento em contetdo. distribuidas ao longo do ano.



@ DIRECCAO ESTRATEGICA

O BATUQUE nao é um evento.
E o activo estruturante da Kuzuka 2026-2030.

Quem entra agora entra na fundacao, nao na expansao.

2026 2027-2028 2029-2030

CURTO PRAZO MEDIO PRAZO LONGO PRAZO
Consolidacdo do novo formato ° Crescimento do Creative Economy Hub Internacionalizacdo
Captacao de parceiros estruturantes ° Expansao nacional Participacdo em circuitos globais
° Posicionamento institucional ° Integracao com programas formativos ° Ligacao a mercados internacionais

Objectivo final: o Hub Cultural Kuzuka — um espaco permanente. O festival é a plataforma de prova.



“O BATUQUE ndo é apenas um festival — é uma plataforma que conecta
cultura, criatividade e investimento, posicionando Luanda, e Angola, no

mapa das economias criativas africanas.”

PROXIMOS PASSOS

Reunido de apresentacao

Trinta minutos para encontrarmos, juntos, o lugar
da sua marca nos quatro pilares.

Kuzuka - Arts & Beats, Lda
Rua da Mavinga, casa n.° 26, Bairro Popular, Luanda - Angola
Tel.: +244 936 198 371 - jpsousa@kuzuka.co.ao

Proposta a medida

Formato, contrapartidas e valor, desenhados a
partir dos seus objectivos.

- NIF 5002622793

BATU

€QUE

Carta de intencao

Assinatura até Setembro, para entrar na
comunicacdo institucional da edicao.

f#fRoots #Culture #Future
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